
구병기
Performance Marketer

P O R T F O L I O  2 0 2 6 . 0 8

Portfolio

대행사 AE 2년 · 패션 · 가전 · 홈퍼니싱 · 뷰티 — 월 억대 광고비 풀퍼널 운영

스스로 질문하고, 개선점을 찾고, 효율적으로 실행합니다.

010-6340-3531

ncsp@kakao.com
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구병기
퍼포먼스 마케터

010-6340-3531

ncsp@kakao.com

이엠넷 · 2024.09 – 현재

담당  브랜드  운영

이엠넷 2년 · 브랜드 3사 운영 + 데이터 협력 2사 · 월 1억 – 6억+ 광고비

월 6억+
약 1년 · 패션

월 1억
약 5개월 · 가전

월 2억+
홈퍼니싱

월 광고비 운용 규모 · 근사 기준

협력  프로젝트 데이터 자동화 · 리뷰 분석

C A T E G O R Y

패션 홈퍼니싱 가전

뷰티

E D U C A T I O N

계명대학교 의용공학과
2015.03 – 2021.02

검색광고마케터 1급 · GTQ 그래픽기술자격 1급

P R E V I O U S

패스트파이브

커뮤니티 매니저 · 2021.11 – 2023.03

구룸샵

인테리어 브랜드 운영 · 2021.01 – 2022.08

T O O L K I T

M E D I A  &  A D S

criteo

브랜딩 · 퍼포먼스 상시 운영

DATA  &  M E A SUR E M E N T

GA4 · GTM · BigQuery · Sheets

D E S I G N

Photoshop · Illustrator · Figma · Final Cut

WO R K  &  A I

Notion · Claude · Codex · VS Code

2024.09 2025.03 2025.09 2026.03 2026.08 현재
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24.09 – 25.09

25.11 – 26.03

26.01 – 현재



P A R T  0 1

Automation
반복 노동을 도구로 대체하고, 만드는 방법을 팀에 넘긴 다섯 갈래

01 브랜드별 맞춤 대시보드 제작 COSRX · 지누스 — 05

02 브랜드 해외 진출을 위한 채널 리뷰 분석 메디큐브 — 06

03 반복적 소재 제작 및 세팅을 자동화 지누스 — 07

04 애드테크 직접 구현 — OAuth · 픽셀 태깅 개인 프로젝트 — 08

05 도구를 만드는 방법을 팀 절차로 사내 지식 공유 — 09

P A R T  0 2

Operations
예산과 판단을 구조로 다룬 세 브랜드 · 운영 개요 — 11

06 매달 A/B 테스트, 판정은 다음 달로 이월 지누스 — 12

07 제품 카테고리별로 공유예산을 나누는 기준 샤크닌자 — 13

08 예산을 매체가 아니라 퍼널에 배분 디스커버리 — 14

Index
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P A R T  0 1  ·  P R O J E C T  0 1  –  0 5

Automation
대시보드 · 리뷰 분석 · 소재 에디터 · 픽셀/태깅 · 팀 절차
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A P P R O A C H

채널 원본

아마존 · 자사몰 · 네이버 · 메타 ·
구글 · 카카오

실시간 연동

일 단위가 아니라 조회 시점
기준으로 적재

BigQuery 단일 산식

매체별로 다른 지표 정의를 산식
병기로 통일

어트리뷰션 기준

Helium 10 연계 · 채널 간 기여
중복 정리

리포트 자동화

일 · 주 · 월 / 매체 · 프로모션 ·
키워드

직접 만든 대시보드 실제 화면 · 금액·단가·ROAS와 계정 ID는 마스킹

R E S U L T

수작업 취합
→ 실시간 리포트
원본 1,432,301행 → 집계 8,441행

조회 시점 기준 실시간 반영

A I  A S S I S TA N T

대화형 데이터 분석 — 지표를 찾아 읽는 대신 물어보면 근거와

함께 답한다

"금주 데이터 기준으로 파워링크 키워드 입찰 조정 제안해줘"

"원하는 데이터를 빠르게 확인할 수 있고 디자인이 예뻐요"

— 팀 내부 피드백

P R O J E C T  0 1  ·  A I  &  A U T O M A T I O N

브랜드별 맞춤 대시보드 제작
아마존 · 자사몰 · 검색이 각각 다른 기준으로 집계돼, 채널을 합쳐 보면 기여가 겹치거나 새는 상태였습니다. 매체 원본을 BigQuery에 실시간 연동해 기준을 통일하고,

브랜드마다 보는 축이 달라 COSRX · 지누스를 각각 다른 구성으로 만들었습니다.

COSRX Total Daily Report · 지누스 Media Dashboard · BigQuery 실시간 연동 · 대시보드 기획·설계·구축 기여도 100% · 데이터 연동은 솔루션팀 협업

COSRX Total Daily Report

ZINUS Media Dashboard
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A P P R O A C H

상품 URL 입력

플랫폼 혼합 입력 가능

크롤링 에이전트

수집 개수 지정 또는 전량

엑셀 정리

별점 · 작성일 · 옵션 · 본문

LLM 분석

요약 · 감성 · 키워드 → 소구점 후보

직접 만든 Review Crawling Agent 실제 화면 · 큐텐 재팬 메디큐브 리뷰 수집 결과

R E S U L T

2시간 → 20분
리뷰 수집·분석 소요 시간 −83%

10만 건 이상을 1시간 내 수집·분석

국내 — 올리브영 · 오늘의집 · 무신사 · 네이버 · 하이마트

해외 — 큐텐(JP) · 아마존

리뷰와 함께 상품 정보까지 수집해 경쟁 제품과 같은 축으로 비교.

"리뷰 수집하고 분석하는데 오래 걸렸는데, 이제는 간편하네요"

— 팀 내부 피드백

P R O J E C T  0 2  ·  A I  &  A U T O M A T I O N

브랜드 해외 진출을 위한 채널 리뷰 분석
해외 진출을 검토하려면 진입 전에 현지 반응을 알아야 하는데, 리뷰 수만 건을 사람이 읽어 요약하다 보니 뽑는 사람마다 기준이 달랐습니다. 국내뿐 아니라 해외

채널까지 리뷰와 상품 정보를 크롤링해 제안에 필요한 인사이트까지 자동으로 도출되도록 한 절차로 묶었습니다.

APR 메디큐브 · 뷰티 협력 프로젝트 · 국내 5종 · 해외 2종 채널 지원 · 기여도 100%
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A P P R O A C H

에셋 동기화

로고 · 상품 · 증정 · 썸네일

규격 자동 크롭

가이드 오버레이로 여백 자동 적용

문구 슬롯 일괄

메인 · 서브 문구를 한 번에 입력

매체 세팅

확장프로그램으로 업로드 자동화

직접 만든 Creative Editor 실제 화면 · 문구 한 번 입력 → 규격별 소재 9건 동시 생성 · 지누스 적용

R E S U L T

2시간 → 10분
프로모션 1건당 소재 제작·세팅 시간 −92%

소구점 A/B 3축(할인율 · 사은품 · USP)을 같은 규격으로 반복 집행

"너무 편해서 이게 없던 시절에 어떻게 했나 싶어요"

— 팀 내부 피드백

P R O J E C T  0 3  ·  A I  &  A U T O M A T I O N

반복적 소재 제작 및 세팅을 자동화
디자인은 단순한데 수량이 많은 소재를 규격별로 다시 만들고 수동 업로드하느라 프로모션 1건당 2시간이 들었습니다. 규격 변환 · 문구 입력 · 매체 세팅을 한 화면에서

끝내는 에디터를 만들었습니다.

지누스 · 스마트채널 · 비즈보드 · 750×160 / 750×280 · 기여도 100%

07

A
U

T
O

M
A

T
I

O
N



A P P R O A C H

OAuth 매체 연동

계정 권한을 안전하게 위임받아 매체 6종 연결

데이터 적재

과거 360일을 채우고 매일 최신 상태로 갱신

픽셀 · GTM 태깅

직접 코드 삽입과 GTM 경유 양쪽 구현

전환 이벤트 설계

무엇을 전환으로 볼지 직접 정의

직접 만든 도구의 매체 연동 화면 · OAuth 로 계정 권한을 위임받아 연결 — 키를 주고받지 않는다

R E S U L T

OAuth 연동
매체 6종
픽셀 직접 삽입 + GTM 경유 이중 구현

연동·태깅을 요청이 아니라 설계 대상으로

매체 담당자에게 ID·비밀번호를 받지 않고 OAuth로 권한만 위임받는

구조

진행 중인 프로젝트라 성과 수치를 쓰지 않았습니다. 광고 계정 밖의

연동·측정 구간을 직접 다뤄 본 경험만 기재.

P R O J E C T  0 4  ·  A I  &  A U T O M A T I O N

애드테크 직접 구현 — OAuth 연동과 픽셀 태깅
광고 운영자는 보통 매체 연동과 픽셀이 이미 끝난 뒤부터 관여하고, 그 앞 구간은 개발 요청으로 넘깁니다. 개인 프로젝트로 매체 6종을 OAuth로 연결하고, 메타

픽셀을 직접 코드 삽입과 GTM 경유 양쪽으로 구현해 전환 이벤트까지 직접 설계했습니다.

개인 프로젝트 · 2026.07 – 현재 · OAuth 연동 매체 6종 · 성과가 아니라 역량 확보가 목적 · 기여도 100%
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A P P R O A C H

S tep  01

문제 정의

시간이 많이 드는 반복 업무를 고른다

S tep  02

프로토타입

2일 안에 만들 단위로 쪼개 MVP를 만든다

S tep  03

실무 검증

실제 업무에 써 보며 고친다

S tep  04

디벨롭 · 공유

다듬고 패키징해 팀원에게 넘긴다

직접 제작한 발표자료 · 문제 정의 → 만드는 방법 → 사례 3종 → 변화 → 팀 자산화 (전체 13장 중 8장)

R E S U L T

−40%
반복 업무 시간 절감 · 도구 3종 실무 적용 후 측정

2026.06 사내 발표 자료 기재값

2026.06 사내 지식 공유 · 팀 AI 활용 사례 발표

되찾은 시간의 재투입처 — 아웃바운드(신규 수주) · 인사이트와 전략 ·

광고주 응대 품질

P R O J E C T  0 5  ·  A I  &  A U T O M A T I O N

도구를 만드는 방법을 팀 절차로
도구는 만든 사람만 쓰면 개인 역량으로 끝나고, 다음 사람이 같은 시간을 다시 씁니다. 도구가 아니라 만드는 4단계 방법을 사내 지식 공유 프로그램에서 발표해 팀이

스스로 만들 수 있게 이관했습니다.

이엠넷 광고사업 2본부 1실 1팀 · 2026.06 AI 활용 사례 발표 · 전사 확산 · 기여도 100%
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P A R T  0 2  ·  P R O J E C T  0 6  –  0 8

Operations
지누스 · 샤크닌자 · 디스커버리 — 예산과 판단을 구조로
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홈퍼니싱

운영 기간 2026.01 – 현재

운영 규모 월 2억+

역할 · 기여도 운영 주담당 · 80%

매달 A/B 테스트하고 판정을 다음 달로 이월

성과 향상 ABT 13건

가전

운영 기간 2025.11 – 2026.03

운영 규모 월 1억

역할 · 기여도 프로세스 설계 · 50%

공유예산을 카테고리 효율로 배분

ROAS 253% 향상

패션

운영 기간 2024.09 – 2025.09

운영 규모 월 6억+

역할 · 기여도 미디어믹스 11건 · 40%

예산을 매체가 아니라 퍼널에 배분

광고비 −39% · 매출 −10% 방어

운영 브랜드
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A P P R O A C H

소재

5건
브랜드검색 썸네일 · 리뷰 기반 유형 · 스마트채널

사이즈 · DA 카피

타겟

3건
맞춤타겟 자동확장 · 페르소나 신규 타겟 · 이탈

리타겟 분리

입찰  ·  지면

3건
2순위 노출 제품 비교 · 스마트 최적화 입찰 · DA

게재지면 분리

신규  매체

2건
SA 카니발 대응 · 크리테오 × ChatGPT 키워드

유형

*기획 단계부터 디자인팀 협업까지 직접 참여하여 제작한 소재입니다.

R E S U L T

성과 향상
ABT 13건
2026.02 – 08 · 7개월 누적

월간 운영안에 테스트·판정 기록으로 남은 건

테스트 전 테스트 후

875%

1,120%

GFA 매체 ROAS

30%
33%

브랜드검색 CTR

2.17%

2.65%

협력광고 CVR

각 지표 동일 기간 전/후 비교 · 월간 운영안 판정 기록 기준

판정 결과는 다음 달 운영안의 AS-IS로 자동 이월 — 진 테스트도 개선

과제로 남김

P R O J E C T  0 6  ·  A D  O P E R A T I O N S

지누스
한 달에 프로모션 3~5건이 기간이 물린 채 동시에 돌아가 판단이 매달 원점이었습니다. 테스트 축과 판정 기준을 고정하고, 결과를 AS-WAS / AS-IS / TO-BE 3열

관리표로 다음 달 운영안에 그대로 이월하는 구조를 만들었습니다.

지누스 · 홈퍼니싱 · 2026.01 – 현재 · 월 2억+ · 운영 주담당 · 기여도 80%
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A P P R O A C H

S tep  01

카테고리별
효율 측정

제품 카테고리 단위로 전환 효율을 같은

기준으로 집계

S tep  02

효율 구간
분류

예산을 먼저 가져갈 구간과 조일 구간을 구분

S tep  03

배분 비중
조정

구간에 따라 카테고리별 예산 비중을 재배분

S tep  04

재측정 ·
기준 갱신

적용 후 다시 측정해 다음 배분 기준으로 이월

*기획 단계부터 디자인팀 협업까지 직접 참여하여 제작한 소재입니다.

R E S U L T

253%
향상

공유예산 분배 프로세스 적용 전 대비 ROAS 증가폭

효율 하위 카테고리

비중 축소
→

효율 상위 카테고리

비중 확대

적용 후 다시 측정 → 다음 달 배분 기준으로 갱신

제품 카테고리 단위로 측정 · 네이버 검색광고 중심 · 월간 재측정 기록 기준

담당자 A

담당자 B

→
고정된 배분 기준
매달 재측정으로 갱신

누가 맡아도 같은 판단이 나오게 하는 것이 설계 목적.

P R O J E C T  0 7  ·  A D  O P E R A T I O N S

샤크닌자
청소기·주방가전 등 제품 카테고리가 하나의 공유예산을 나눠 쓰는데, 카테고리별 효율 차이가 배분에 반영되지 않았습니다. 효율을 같은 기준으로 측정해 구간을

나누고, 재배분한 뒤 다시 측정해 기준을 갱신하는 프로세스를 설계했습니다.

샤크닌자 · 가전 · 2025.11 – 2026.03 · 월 1억 · 네이버 검색광고 중심 · 기여도 50%
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A P P R O A C H

S tep  01

인지

영상 · 도달 캠페인
도달률 · CPM 으로 판단

S tep  02

관심

영상 · SNS 조회 캠페인
조회율 · CPV 로 판단

S tep  03

고려

SNS 유입 · 디스플레이
CTR · 유입당 비용으로 판단

S tep  04

전환

검색 · 리타겟
ROAS · CPA 로 판단

*기획 단계부터 디자인팀 협업까지 직접 참여하여 제작한 소재입니다.

R E S U L T

477% → 704%
파워링크 ROAS · 검색광고 카테고리 그룹 재편

2주 vs 2주 동일 길이 구간 · 2025.06 – 07

광고비 매출

100
90

61
−39%

−10%

재편 전 재편 후

재편 전을 100으로 둔 지수 · 광고비를 39% 줄이는 동안 매출은 10%만 감소

같은 구간에서 CTR 1.8% → 3.2% · 25SS 도달수 KPI 목표 +71% / 유입수 KPI 목표

+79%

−39% ≫ −10%

광고비를 줄인 만큼 매출이 빠지지 않음 — 잘라낸 구간이 비효율 구간이었다는

뜻.

P R O J E C T  0 8  ·  A D  O P E R A T I O N S

F&F 디스커버리
인지·관심·고려·전환은 목적이 다른데 평가를 전환 지표 한 줄로 하다 보니 상단 캠페인이 매번 실패로 읽혔습니다. 예산을 매체가 아니라 목적에 먼저 배분하고 퍼널

단계마다 판단 지표를 분리해 미디어믹스 11건에 동일하게 적용했습니다.

F&F 디스커버리 · 패션 · 2024.09 – 2025.09 · 월 6억+ · 미디어믹스 11건 · 기여도 40%

줄인 광고비 빠진 매출
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구병기 P O R T F O L I O  2 0 2 6 . 0 8

개선점을 찾고,
효율적으로 실행합니다.

구병기 · 퍼포먼스 마케터

이엠넷 · 2024.09–현재 · 패션 · 홈퍼니싱 · 가전 · 뷰티

0 1 0 - 6 3 4 0 - 3 5 3 1

n c s p@ k a k a o . c o m

스스로 질문하고,
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